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INVITACION PARA SPONSOREO

Enun mundoincierto los datosy los insights interpretados con conocimientoy
experiencia son necesarios para nutrir las estrategias de las marcasy las
empresas

Esta nueva edicion del Congreso Saimo Ceim, reune a los actores mas influyentes
del sector, generando un espacio unico donde

Posicionarse como lideres en innovacion y estrategia

Investigadores, agencias y marcas alineadas con el avance de la industria, las
nuevas tecnologias, revision y adecuacién de metodologias, demostrando
compromiso con el conocimiento de la poblacién, los consumidoresy el mercado
de unaformaactualizada, éticayrespetuosaen la gestion de los datos

Acceder a espacios de intercambio
Un lugar pensado para promover la inspiracion o, el debate ya s a durante las
ponencias, los coffe breaks las mesas y/o los talleres

Ampliar la red de contactos y clientes
El mejor networking de la industria, para conocery reencontrarse con los
referentes en la gestion del conocimientoy la informacion

Para esto, la comunidad de profesionales de
insights nos daremos cita el jueves 16 de octubre
en el Congreso SAIMO-CEIM 2025. Alli
compartiremosy exploraremos respuestas a los
desafios que el nuevo mundo nos plantea
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TIPOS DE SPONSORS

SUPER
PREMIUM GOLD ANUNCIANTE
PREMIUM*
Pases sin costo 10 pases 8 pases b pases 2 pases
Descuento pases extra
(no acumulable con otros 60% 60% 50% 30%
descuentos, es sobre full price)
Logo en comunicaciones . I
digitales pre y post evento Logo central Logo grande Logo mediano Logo chico
Fresend DI LR Logo central Logo grande Logo mediano Logo chico

evento en pantalla

Presencia de marca en Stand de 4 metros de
espacio de coffee break ancho

Stand de 4 metros de  Stand de 3 metros de
ancho ancho

1Banner de hasta 0.9

mts de ancho y 2 mts

de altura + mesa alta
con dos sillas.

Presencia de marca en el
escenario del aula magna

(% O

X

Presencia de marca en
cocktail post congreso
para sponsors, juntas
Saimo & Ceim y speakers

% Q

X

Presentacion en auditorio
(no de ventas)contenido de
corte académico

% O

X

Taller de 40 minutos en
sala paralela *

%

X

Base de datos de
asistentes al evento que
acepten ser recontactados

X

O

Cantidad de sponsors

posibles en cada categoria et

INVERSION

[limitado

10% de descuento por confirmacion y pago antes del 7/07.

Plus por sponsoreo credenciales: Ars 700.000. Incluye logo en credenciales. Maximo 2 sponsors.

|limitado

[limitado

ARS 5.500.000 ARS 3.900.000 ARS 2.210.000 ARS1.400.000

*Los talleres podran ser un maximo de 4 talleres en total, se estableceran por orden de aprobacién del sponsoreo, asi como

el horario de preferencia.

Los banners, sillas y demas materiales estaran a cargo de cada sponsor.
Las inscripciones a los sponsoreos cierran el 10 de septiembre.
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y

TEMATICAS

Clima social

Tendenciasy cultura de consumo
Opinion publicay gestion politica
Medios, contenidos y consumos culturales
Shopper & Trade

Branding

Comunicacion y Publicidad

CX/ UX

Analytics & Business Intelligence
Inteligencia Artificial

Product & Service Design
Gestion del talent

Eticay manejo de datos

Compartiremos investigaciones e
innovaciones en la investigacion de mercado
y en la opinion publica.

Como en anos anteriores, volveremos a tener
un espacio de networking donde podran
interactuar colegas compartiendo
experiencias, ideas y conocimiento.

Expondremos diferentes casos,
herramientas, experienciasy
reflexiones sobre distintas tematicas.

Seguiremos renovando el formato de
nuestro congreso en busqueda de
nuevas propuestas.
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Inscriptos -récord en
nuestros congresos-

Ponentes

22

Sponsors

20

Asociaciones/
organizaciones apoyando

7

Empresas
clientes apoyando

3

Presentaciones
premiadas

3

Media
Partners

97%

Hace una evaluacion general
positiva del Congreso

94%

de los asistentes le
recomendaria a un colega de
la industria de Insights
asistir al préximo Congreso

Entre 8 y 9 de cada 10

asistentes mostraron
satisfaccioén con la calidad de
speakers y panelistas, la
variedad de temasy la
relevancia de los contenidos,
los temas abordados y el
aporte de los mismos ala
profesion.




PRESENCIA EMPRESAS DE INSIGHTS CONGRESO 2024
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PRESENCIA CLIENTES CONGRESO 2024
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SPONSORS Y APOYOS CONGRESO 2024
SPONSORS PREMIUM MEDIA PARTNERS
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SPONSORS Y APOYOS CONGRESO 2024
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https://www.youtube.com/watch?v=TIHy7nXUkck
https://www.youtube.com/watch?v=TIHy7nXUkck

ACERCADE CEIM —

Somos una asociacion sin fines de lucro que
agrupaaempresas que se dedican a darvalora
sus clientes con datos, insights y estrategias,
tanto en el ambito de los negocios como de la
opinién publica.

Nuestro objetivo es desarrollar laindustria de la
investigacion, abarcando distintos sectoresy
audiencias en Argentina, considerando los
problemas éticos, juridicos, econdmicos, politicos
y administrativos que afectan ala misma. Asi
como promover las buenas practicasy el
perfeccionamiento permanente a partir del uso de
las nuevas tecnologias.

Networking: fomentamos el intercambio no
solo entre los socios de la camara, sino con otras
instituciones vecinas locales y regionales Datos
de laindustria de investigacion de mercadoy
opinién publica: representamos el 75% de la
industria, generando las estadisticas de
facturacion, salariosy precios de la misma.

Visibilidad: tanto de nuestras empresas socias
como de sus integrantes, comunicando,
compartiendoy amplificando las gestiones de
valory participaciones de intereés.

Representacion: frente a organismos publicos,
sindicatos, asociaciones locales, regionalesy
globales relativas a la industria.

Capacitacion: brindamos una oferta de
actualizacion, conlos profesionalesy
conocimiento que nuclea esta industria.
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Somos la Sociedad Argentina
de Investigadores de Marketing y Opinién

Las actividades de SAIMO se desarrollan en los campos
de la formacioén, las publicaciones profesionales, los
servicios a los asociados y las relaciones
internacionales.

Presentes en Argentina hace 29 anos. Nucleamos a +200
investigadores de marketing y opinién en Argentina.

En SAIMO nucleamos a los profesionales de la
investigacion social aplicada al Marketing
y la Opinion en Argentina.

FINES DELA ASOCIACION

ACERCA DE SAIMO

Promover la Calidad

Promovery difundir los standars de calidad que pautan los limites de
la buena praxis de los estudios de mercado, marketing y opinion
publica.

Contribuir
Contribuir ala comprension del valor social de la disponibilidad y de la
difusion de lainformacion.

Garantizar la Etica
Velar para que el ejercicio profesional se encuadre en las normas
éticas que lo regulan.

Preservar
Propender ala preservaciony optimizacion de los sistemas de
informacion publica.

Capacitar

Fomentary facilitar la actualizacién profesional de sus miembros.
Promover actividades que posibiliten el intercambio de
conocimientos entre sus asociadosy de éstos con su colegas de la
regiony el resto del mundo.

Colaborar
Colaborar en la solucién de problemas profesionales de sus
asociados.
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